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L.a exportacion frena
la caida de ventas de

vino de Rioja en 2020,
que se queda

en un 3.4%

ARAG-ASAJA cuestiona la falta de proporcionalidad entre la caida de ventas y
el precio de la uva que se pagara esta campaiia a los viticultores

Segun los datos del Consejo Regulador, el
cierre de 2020 ha sido mejor de lo espe-
rado en el conjunto de la Denominacién
de Origen Calificada (DOC) Rioja pese al
impacto de la pandemia.

La comercializacién ascendi6 a un total de
234, 51 millones de litros, el 8,4% meno-
res respecto al 2019. El descenso acusado
afect6 principalmente al mercado nacional
por la gran dependencia de los canales de
la hostelerfa y el turismo para las ventas
del Rioja, que tradicionalmente venian su-
poniendo alrededor de un 60% del total de
las ventas.

Sin embargo, la exportacién ha sido la sor-
presa con una evolucién mas que positiva
de mercados muy relevantes para Rioja

Ventas de vino de Rioja
En millones de litros

como Reino Unido (+ 19%), EEUU (+8%),
Paises Bajos (+15%), Irlanda (++60%) o
Canadé (+15%). Y, ademas, la muy mala
evolucion de China durante la primera
parte del afio se fue corrigiendo gradual-
mente y segun el Consejo Regulador, has-
ta cerrar el afio con un descenso del 24%.

Por categorias, los Reservas y Grandes Re-
servas han asumido una funcién dinamiza-
dora de las ventas; los primeros crecen en
torno a un 10% en el mercado nacional y
lo hacen en casi un 18% en exportacion.
Los Grandes Reservas por su parte, alcan-
zan un espectacular crecimiento con casi
un 22% en la venta internacional. También
cabe destacar la cifra de exportacién de
los vinos blancos, que ha crecido por en-
cima del 11%.
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Trabajar desde dentro

VITICULTURA

El Consejo Regulador cuenta con seis comisiones de trabajo que se rednen periddicamente para estudiar los temas de su competencia y elevar
al Pleno las propuestas para su aprobacion. Analizamos con los miembros de ARAG-ASAJA presentes en las distintas comisiones, el trabajo

desarrollado durante 2020 tras el impacto del COVID-19.

Comision del plan estratégico
David Orodea, Cardenas.

¢Qué pasos se van a dar a través del plan estratégico para mejorar la posicion
de los viticultores y el valor de la uva?

El esfuerzo que estamos haciendo en Asaja es trabajar porque se prime en los contratos con los viti-
cultores la calidad de las uvas. Tenemos que conseguir que mas alla de que nos paguen las uvas por
encima de los costes de produccion, que es lo que dice la ley, las bodegas no pueden pagar las uvas
que produce una vifia de 5 afios de la misma forma que lo que valen unas uvas cultivadas en una vifia
de 50 afios. Solo asi conseguiremos que la marca Rioja siga diferencidandose y funcionando.

Comision de reglamento
Julio Leza, Urunuela.

En relacion a las iniciativas frustradas en materia de crear una nueva DO en
Alava, ipor qué se ha opuesto ARAG-ASAJA?

Porque es un debate vacio puesto que estaba cerrado dentro del Consejo Regulador de DOC Rioja con
la creacion de las clasificaciones del vino Rioja.

Rioja es una unidad formada por varias subzonas dentro de un mismo entorno geogréafico y unas mis-
mas practicas culturales respecto al cultivo del vifiedo y elaboracion de vinos. Pretender romper esta
unidad es un ataque al conjunto de la Denominacién y por ende a la marca Rioja.

Comision técnica y de control
Juan Luis Martinez, Urunuela.

éCrees que la carga de controles esta mejorando la calidad de la uva de Rioja?

Lo que pienso es que, con independencia de los controles que hay, el méximo garantista de la calidad
de Rioja es el propio agricultor. Y el ejemplo més claro ha sido este afio en el que pese a que sabia-
mos coémo estaba el mercado, que los precios de la uva se previan peores, que tuvimos muchisimos
problemas con mano de obra... nos hemos dejado la piel para sacar adelante una cosecha de gran
calidad. jPor qué? Yo lo tengo claro, porque en la mentalidad de un viticultor de Rioja esta cuidar de
la mejor manera sus vifias para que las uvas que entregue estén sanas y sean las mejores de calidad.

José Maria Ruiz Ramirez. Aldeanueva de Ebro

¢Se ha abordado en la Comision el reparto de nuevas plantaciones?

Apenas, porque con la que esta cayendo serfa absurdo. En todo caso, la propuesta de ARAG-ASAJA es
clara: no toca hablar de nuevas plantaciones mientras los precios de la uva no sean dignos. Y respecto
a este asunto yo creo que las bodegas lo tienen que tener claro. En Rioja no existen uvas malas, pero sf
que las hay buenas y excepcionales. Y es en base a esta calidad, que después se traslada a los vinos,
sobre las que las bodegas podian actuar y diferenciar precios. De lo contrario, lo que sucedera es que
por mucho que el viticultor de Rioja quiera producir las mejores uvas, si no se ve correspondido en
precios, producird de una forma diferente. Sobre esta reflexion es de la que deberian tomar nota las
bodegas ya que este afio habia ropa en el armario pero si la situacion se prolonga. ..
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Comision de presupuestos
Miguel Legarre, Calahorra.

En 2020, buena parte del presupuesto inicial no pudo ejecutarse debido a la
pandemia, {por qué entonces se ha aprobado para 2021 un presupuesto de
importe muy parecido al de 2020?

El presupuesto aprobado se basa en que el incremento de coste por kilogramo de uva tanto a nivel
porcentual como cuantitativo es insignificante respecto a campafias pasadas. Por otro lado, desde
Asaja se le ha querido dar continuidad a las inversiones en marketing y promocién ahora mas que
nunca dados los tiempos que vivimos.

Ademas, respecto a las posibilidades de ejecucion plena del presupuesto, es obvio que no existe
garantia de que puede desempefarse en su integridad, si bien, al igual que ocurrié durante 2020,
podremos ir realizando ajustes segun la evolucién de la pandemia.

Comision de promocion
Ernesto Saenz, Tudelilla.

¢Por qué consideras importante apostar por una politica promocion fuerte de
la marca Rioja en estos momentos?

Para Asaja, la marca Rioja debe tener una politica de promocién constante independientemente de
las situaciones de crisis que, como nos ha pasado con el covid, puedan suceder. Para ello, apostamos
por una politica de promocién basada en la ampliacién de nuevos mercados externos, sin olvidar el
refuerzo de nuestro mercado nacional que hoy por hoy es quien se lleva el grueso de las ventas.
Somos una de las denominaciones més importantes del mundo gracias a la promocion que se ha
hecho a lo largo de la historia, asi que debemos recoger el trabajo de nuestros predecesores para
seguir apostando por una marca Rioja sin desviarnos en disputas de zonificaciénes. La singularidad y
tipicidad de nuestras zonas la hace una marca inigualable , siempre y cuando estemos unidos

Comision de zonas y municipios
Manuel Martinez, Urunuela.

Desde 2019 es posible encontrar vinos de zona, municipio y también viiedos
singulares. ;De qué forma crees que pueden contribuir esos vinos a un mejor
posicionamiento general de los vinos de Rioja?

Su importancia en Rio-
ja es incuestionable y
creo que estad contri-
buyendo de forma muy
positiva a que Rioja
siga marcando la dife-
rencia con el resto de denominaciones de origen. Ademas, tras esta
crisis sanitaria y las nuevas técnicas de venta, creo que este tipo de
vinos nos acercan mas a ese consumidor final que tiene inquietud y
quiere tener toda la informacion de lo que estd comprando porque
esta dispuesto a pagarlo.

AGRQ

FORTACADA

Con esta trazabilidad estamos ofreciendo garantias de calidad to-
davia superiores a las del conjunto de Rioja, y ademds, estamos
atrayendo a la gente a que venga a conocer a Rioja para conocer
dénde esta la parcela de ese vino que tanto le ha gustado. Es decir,
estamos haciendo enoturismo.

Sin noticias de la
cosecha en verde

para 2021

ARAG-ASAJAreclamafondos extraordinarios para hacerfrente alas dificultades
por las que esta atravesando el sector vitivinicola

Las dltimas estadisticas publicadas por el
Consejo Regulador han constatado lo que
era un secreto a voces: el impacto de la
crisis del Covid-19 en el sector vitivinicola
no esta siendo igual para todos. Y es que,
aunque el repunte de las ventas en la gran
distribucién ha salvado esta campafia, la-
mentablemente las bodegas mas depen-
dientes de la hosteleria y sobre todo el
viticultor de Rioja estan sufriendo mucho
CON UNoS precios que ni siquiera, en algu-
nos casos, alcanzan a cubrir los costes de
produccién.

Ante este escenario, ARAG-ASAJA lo tiene

claro: “necesitamos medidas urgentes para
salvar la rentabilidad de nuestros viticulto-
res”. Para ello, y a través de las interpro-
fesionales del Vino de Espafa y de Rioja,
ha reclamado fondos extraordinarios para
el sector.

Sin embargo, afiade, la realidad es que en
estos momentos lo Unico que hay encima
de la mesa es que “no solo no habré mas,
sino menos dinero para las medidas de
apoyo al sector vitivinicola (PASVE) durante
2021. En concreto, Espafia sufrird un recor-
te del 3,9%, es decir, dispondréa de casi 8,2
millones menos.
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Pide también un cambio en
la distribucion economica
de las medidas que se
pongan en marcha este aio

ESTADO A PARTIR DE
miemero 21 2015 2016 20172020 2021 para la cosecha en verde y
ESPANA 353.081 210332 210332 210332 202147 el almacenamiento privado
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un 2,85% del total de fondos.

Es por ello que, para esta campafia,
ARAG-ASAJA ha reclamado un cambio en
la distribucion y aplicacion econémica de las
medidas que se pongan en marcha este afio
para la cosecha en verde y el almacenamiento
privado.

Sin embargo, al cierre de este nimero de la re-
vista, todavia se desconoce cémo se aplicaran
y cudl serd su presupuesto final.
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